
2 0 1 7 级市场营销双学位培养方案

专业代码： 1 2 0 2 0 2

一、创新创业实践与学生发展

实践类别 实践名称 学分
课程组织（学期、周数或学时

）

非收费实践课程 毕业论文/ 设计/ 毕业综合训练 6

符合双学位毕业条件学生，第七学期第十
二周左右在管理学院论文系统中选择论题
及导师；第八学期务必在选课系统中按专
业选择“毕业论文”课程。



2 0 1 7 级市场营销双学位培养方案

专业选修课

专业代码： 1 2 0 2 0 2

序号 课程总号 课程名称
开课
单位
简写

学分
理论周学时-
实践周学时

总学
时

总学时分配 开课学期

建议
修读
学期

备注课堂
讲授
学时

课内实践环节

秋季
开课

春季
开课课程

设计
实验 实训 其他

1
0 4 0 1 1 1 0

0 0 3

管理学原理-
Princip le  of 
Ma na g e m e nt 
Scie nce

管理 3 3 - 0 4 2 4 2 0 0 0 0 √ 1

2
0 4 0 2 9 7 0

0 0 2
市场营销学-
Ma rke ting  

管理 3 3 - 0 5 4 4 8 0 0 6 0 √ 2

3
0 4 0 3 1 4 0

0 0 1

微观经济学-
Micro-
Econom ics  

管理 3 3 - 0 5 4 5 4 0 0 0 0 √ 2

4
0 4 0 3 3 4 0

0 0 2

消费者行为学-
Cons um e r 
Be ha vior

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 2

5
0 4 0 1 0 2 0

0 0 1

管理信息系统-
Ma na g e m e nt 
Inform a tion 
Sys te m  

管理 2 2 - 0 3 6 3 2 0 0 0 4 √ 3

6
0 4 0 1 3 9 0

0 0 1

宏观经济学-
Ma cro-
e conom ics  

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 3

7
0 4 0 8 1 2 0

0 0 1

商务统计-
Bus ine s s  
Sta tis tics

管理 2 2 - 0 3 6 2 8 2 2 2 2 √ 3

8
0 4 0 1 4 4 0

0 0 1
会计学原理-
Accounting

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 4

9
0 4 0 2 1 8 0

0 0 1
品牌管理- Bra nd  
Ma na g e m e nt

管理 2 2 - 0 3 6 3 2 0 0 4 0 √ 4

1 0
0 4 0 2 5 1 0

0 0 1

人力资源开发与
管理- Hum a n 
Re s ource  
Ma na g e m e nt 

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 4

1 1
0 4 0 2 8 0 0

0 0 1

社会科学方法论-
Me thod olog y of 
Socia l Scie nce  

管理 2 2 - 0 3 6 3 4 0 0 0 2 √ 4

1 2
0 4 0 3 3 6 0

0 0 1

新产品开发- Ne w
 Prod ucts  
De ve lop m e nt

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 4

1 3
0 4 0 4 0 4 0

0 0 1

组织行为学-
Org a niz a tiona l 
Be ha vior 

管理 3 3 - 0 5 4 5 4 0 0 0 0 √ 4

1 4
0 4 0 7 8 5 0

0 0 1
SPSS应用- SPSS 管理 1 .5 1 - 1 3 6 1 8 0 0 1 8 0 √ 4

1 5
0 4 0 0 5 6 0

0 0 1
定价管理- Pricing
 Ma na g e m e nt

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 5

1 6
0 4 0 0 6 9 0

0 0 1

服务营销-
Se rvice  
Ma rke ting  

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 5

1 7
0 4 0 1 1 9 0

0 0 1
广告学-
Ad ve rtis ing

管理 2 2 - 0 3 6 1 8 0 0 1 8 0 √ 5



1 8
0 4 0 1 3 0 0

0 0 1

国际市场营销-
Inte rna tiona l 
Ma rke ting  

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 5

1 9
0 4 0 1 9 9 0

0 0 1
零售管理- Re ta il 
Ma na g e m e nt 

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 5

2 0
0 4 0 3 1 2 0

0 0 1

网络营销-
Inte rne t 
Ma rke ting

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 5

2 1
0 4 0 3 5 4 0

0 0 1

营销案例分析-
Ma rke ting  Ca s e  
Ana lys is

管理 2 2 - 0 3 6 1 8 0 0 1 8 0 √ 5

2 2
0 4 0 4 2 8 0

0 0 1
销售管理- Sa le s  
Ma na g e m e nt

管理 2 2 - 0 3 6 3 2 0 0 4 0 √ 5

2 3
0 4 0 4 5 2 0

0 0 1

营销模拟实验-
Ma rke ting  
Sim ula te d  
Ex p e rim e nt

管理 2 1 - 2 5 4 1 8 0 3 6 0 0 √ 5

2 4
0 4 0 7 0 1 0

0 0 1

产品体验设计-
Prod uct 
Ex p e rie nce  
De s ig n

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 5

2 5
0 4 0 7 9 6 0

0 0 1

营销调研（上）-
Ma rke ting  
Re s e a rch(1 )

管理 2 2 - 0 3 6 3 2 0 0 4 0 √ 5

2 6
0 4 0 8 0 1 0

0 0 1
组织间营销- B2 B 
Ma rke ting

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 5

2 7
0 4 0 8 0 2 0

0 0 1
大数据营销- Big  
Da ta  Ma rke ting

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 5

2 8
0 4 0 0 2 1 0

0 0 1

财务管理-
Fina ncia l 
Ma na g e m e nt

管理 3 3 - 0 5 4 4 8 6 0 0 0 √ 6

2 9
0 4 0 0 2 8 0

0 0 1

促销管理-
Prom otion 
Ma na g e m e nt

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 6

3 0
0 4 0 1 9 2 0

0 0 1

客户关系管理-
Cus tom e r 
Re la tions hip  
Ma na g e m e nt

管理 3 2 - 2 7 2 3 6 0 0 3 6 0 √ 6

3 1
0 4 0 2 3 2 0

0 0 1

企业战略管理-
Corp ora te  
Stra te g y 
Ma na g e m e nt

管理 3 3 - 0 5 4 4 2 0 0 1 2 0 √ 6

3 2
0 4 0 2 3 6 0

0 0 1

渠道管理-
Cha nne l 
Ma na g e m e nt

管理 2 2 - 0 3 6 3 6 0 0 0 0 √ 6

3 3
0 4 0 2 9 2 0

0 0 2

生产与运作管理-
Prod uction a nd  
Op e ra tion 
Ma na g e m e nt 

管理 3 3 - 0 5 4 5 4 0 0 0 0 √ 6

3 4
0 4 0 2 9 6 0

0 0 1

市场营销策划-
Ma rke ting  
Pla nning

管理 2 2 - 0 3 6 1 6 0 0 2 0 0 √ 6

3 5
0 4 0 7 9 7 0

0 0 1

营销调研（下）-
Ma rke ting  
Re s e a rch(2 )

管理 2 2 - 0 3 6 3 2 0 4 0 0 √ 6

合计 7 7 .5 /
1 4 2

8
1 2 2

8
8 4 2 1 4 2 8 / / / /

备注：

修读双学位至少须修满5 0 学分课程，并完成6 学分毕业论文（设计）。若双学位课程列表与主修课程重
复，无法修满5 0 学分，请从市场营销专业培养方案中选本专业其他必修课修读，若仍不能修满，再从市
场营销专业培养方案中的专业选修课中选修。若学院的双专业、双学位要求超过学校的要求，按学院要求
执行。


